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Le sentenze vincolano il fisco

Lamministrazione finanziaria ha lobbligo di adeguarsi subito ai provvedimenti
del giudice tributario anche se la sentenza non e ancora passata in giudicato

I provvedimenti del giudice tributa-
rio hanno effetto immediato, Aghi
stessi lamministrazione finanziaria
ha Fobbligo di adeguarsi anche se
tali pronunce non abbiane ancora la
valenza del giudicato definitivo. Se
la sentenza e favorevole al contri-
buente, l'eventuale misura eautela-
re posta a garanzia del eredito era-
riale deve essere immediatamente
annullata. Cosl si sono eapresse le
sezioni unite della Cassazione.
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I futuri Fi alla camera saranno
degli amministratori locali under 4.0

Per la camera saranno rechutati fra
gli under-quarantenni con buona
esperienza amministrativa. Per il
senato saranno riproposti quelli
buon seguito. 1 futuri parlamentari
di Silvio Berlusconi risponderanno
a questo preciso identikit. E mentre
Matteo Renzi sperimenta su di sé
un'offensiva medmnou-gmdlm
soltanto in minima misura parago-
nabile alle vicissitudini patite dal
leader di Forza Italia, questultimo
& gia impegnato a preparare la
squadra. E I'attivita pia intensa &
incentrata nel casting dei candida-
ti nuovi che devono essere estranei
alla politica, ma personaggi affer-
mati nella vita eivile, specie nell'im-
presa e nelle professioni.

LA DIFESA CONMUNE
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DIRITTO & ROVESCIO

Non mu stance mai di guardare le
foto del dittatore nordeoreano Kim
Jon-un perché non sono m grado
di capire che cosa o stia nella testa
a uovo di Pasqua di Griesto puﬂ‘u
Io leader dalln sguardo soparifiero
Sembra sempre che st sa svegliatn
pochi minuti prima. Lomnbroso tal
["I'H.llil' e fl.l Tl .'r'l'"]Pi't.' "r.',é_.’[.lh’.! ain-
marazione) perderebe ta testa se do-
vesse anedizzarto, I dittatore infott
¢ Ln, per esempto, che fio giastizio-
re cingue generali perehé gli hanno
mandato dei rapporti shaglintt, B
pier non laseiare traceia, non b fu
fucilare ma i prende addinttura a
cannonate. Inoltre le foto ufficiali lo
ritraggone circondato do alti uffi-
ciaft devoti che lo ascoltano con un
blocchetto in mano, pronti ad anno-
tare le fesserie che sta dicendo. Le
folle lo accolgono estasiate, commos-
se dallonore di vederlo da lontano.
Com’e possibele, tutto cio? Che razza
di popolod mar, guello nordeoreana,
f’ru e I"!Ii'H#' in mente Jﬂ (:("F'FNI”HH’
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COSTA TOSCANA
I grandi cru
seducono
Ferragamo

nt ArTuro CENTOFANTI

Tenuta Prima Pietra, fa
prima aziende vitivinicola
acquistata dat Ferragamo
nel 2002, enfra a for parte
dei Grandi Cru della Co-
sta Toscana che conta oggt

8 cantine dr prestigio. Las-
sociazione nasce diect anni
fo per esaltare le differenze
di ogni singolo produtfore
dedle Costa, ma allo stesso
tempo proporre un brand
#nrico. A spiegare i motivi
dellingresso nei Grandi
Cru ¢ Ugo Fabbyi, brand
ambassador della cantina
di Riparbelln (Pi). «Tenuta
Prima Pretra he una pro-
pria identita territoriale,
crediame fortemente che la
promazione di un tervitorio
associalo afla promozione di
una singole aziendo siano
molto potentied efficaci» La
seelta ¢ maturata in quanto
«far parte di un brand che
rappresenta tutte le eccellen-

Massimo Ferragamo

ze di questo terriforio non &
solo importante ma fonda-
mentale ¢ in questo monen-
to lazienda Prima Plefra &
mature in fermini di quolita
det vini e di infrastrutture.
Sono infatil iniziatl i lavo-
ri per Ia realizzazione della
canting che permettera fo vi-
nificazione in loce gio dalla
prossima vendemmia»r, Il
valore aggiunto di un vino &
proprio i legame con if ter-
ritorto anche per wi nonte
famoso come Ferragameo.
«Massimo Ferragamo
decide di wequistare Tenuta
Prima Pietra unicamente
per i suo amore verso g
Toscang e i grands vini, Qui
produce ving, lontano delle

fuci e dai red carpet del mon-
do del foshion, due mondi
che lui non vuole assolula-
menie mescolares. I Grandi
Cru sono wunc associcezione
i erescita. Lo sottolinea la
presidente Ginevra Vene-
rosi Pesciolini, «Siamo o 6
niilioni di bottiglie prodotte
con un export che vale alme-
ne il 55% e con LItalin si sta
novendo grazie anche al
turismo e alle nostre candine
che si sano struttnrate per le
visiten. Fer la presidente, la
forzg dei Grandi Criz & nel
fatto che «le aziende sono
tutte medio piccole e quello
che vogliamo comunicare ¢
che il produtiore segue tutia
o filiaram,
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COSTA TOSCANA

1 grandi cru
seducono
Ferragamo

DI ARTURO CENTOFANTI

Tenuta Prima Pietra, la
prima azienda vitivinicola
acquistata dat Ferragamo
nel 2002, entra a far parte
dei Grandi Cru della Co-
sta Toscana che conta oggi
80 cantine di prestigio. Las-
sociazione nasce dieci anni
fa per esaltare le differenze
di ogni singolo produttore
della Costa, ma allo stesso
tempo proporre un brand
unico. A spiegare i motivi
dell’ingresso nei Grandi
Cru ¢ Ugo Fabbri, brand
ambassador della cantina
di Riparbella (Pi). «Tenuta
Prima Pietra ha una pro-
pria identita territoriale,
crediamo fortemente che la
promozione di un territorio
assoctato alla promozione di
una singola azienda siano
molto potentied e, 1. La

Massimo Ferragamo

scelta ¢ maturata in quanito
«far parte di un brand che
rappresenta tutte le eccellen-
ze di questo territorio non €
solo importante ma fonda-
mentale e in guesto momen-
to l'azienda Prima Pietra é
matura in termini di qualita
dei vini e di infrastrutture.
Sono infatti iniziati i lavo-
ri per la realizzazione della
cantina che permettera la vi-
nificazione in loco gia dalla
prossima vendemmia». Il
valore aggiunto di un vino é
proprio il legame con il ter-
ritorio anche per un nome
famoso come Ferragamo.
«Massimo Ferragamo
decide di acquistare Tenuta
Prima Pietra unicamente
per il suo amore verso la
Toscana e i grandi vini. Qui
produce vino, lontano dalle
[uci e dai red carpet del mon-
do del fashion, due mondi
che lui non vuole assoluta-
mente mescolares. I Grandi
Cru sono una associazione
in crescita. Lo sottolinea la
presidente Ginevra Vene-
rosi Pesciolini. «Siamoa 6
milioni di bottiglie prodotte
con un export che vale alme-
no il 55% e con l'ltalia si sta
muovendo grazie anche al
turismo e alle nostre cantine
che si sono strutturate per le
visite». Per la presidente, la
forza dei Grandi Cru é nel
fatto che «le aziende sono
tutte medio piccole e quello
che vogliamo comunicare &
che il produttore segue tutta
la filiera».
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ItaliaOggi

! Un Manifesto dei vignaioli per far contare di pice i piccol

DI ANDREA SETTEFONTI

| Consorzio da una parte,

i Vignaioli indipendenti

dall’altra. Il mondo del vino

trentino si trova a vivere
una spaccatura tra i piccoli pro-
duttori, gli artigiani come si de-
finiscono gli stessi Vignaioli, e il
mondo della cooperazione. Per
Lorenzo Cesconi presidente
dei Vignaioli Indipendenti,
60 piccoli e piccolissimi produt-
tori, il problema «& legato allo
scarso peso rappresentativo che
abbiamo all'interno del Consor-
zio e alle scelte negative che
sono state fatte in questi anni»,
La goccia che ha fatto traboc-
care 1l vaso, «¢ stata 'adesione
alle Doc Pinot Grigio delle
Venezie e Igt Trevenezie.
Sono scelte shagliate». Da qui
il Manifesto che sancisce il di-
vorzio e 'uscita dal Consorzio.
Ma, come spiega a ltaliaOggi
Bruno Lutterotti presidente
del Consorzio Vini Trentini
«dobbiamo lavorare tutti per
una idea, per avere una vi-
sione la pil corretta possibile

| Irentino spaccato
Coop del vino contro Indipendenti

I millennials cinesi vo

10no

bere il vino made in Italy

Le esportazioni di vino italiano in Cina potrebbero crescere
nonostante la frammentarieta delle nostre iniziative su quel
mercato. E quello che lascia intendere la societa di consulenza
PwC che lunedi scorso a Milano ha presentato a un gruppo di
cantine d'eccellenza la sua ricerca «Il settore del vino in Italia
e la generazione Y». Lltalia del vino é surclassata in Cina da
Francia, Cile,Australia e Spagna. Nell Tmpero Celeste abbiamo
infatti una quota di mercato d'appena il 5%, contro il 44%
della Francia. «Ciononostante», ha detto Erika Andreetta,
retail consulting leader di PwC, «il vino italiano é secondo, col
14%, solo a quello francese, col 30%, nelle scelte dei millennials

cinesi che comprano vino dimportazione online. Non solo.
'89% degli appassionati di vino cinesi frequenterebbe un
corso per conoscere meglio i vini italiani». E la generazione Y
italiana? Secondo la ricerca di PwC, condotta tra 450 italiani
d'eta compresa tra i 18 e i 34 anni che fanno acquisti online, gli
under 35 consumano pitivino dei genitori, tantoche il 32%delle
consumatrici e il 25% dei consumatori di vino appartiene alla
comunita dei millennials. I loro acquisti passano sempre pii
dalla rete, grazie alla capacita del web di coniugare rapidite
del processo d’acquisto e profondita dell’offerta. Scelgono 1l
vino innanzitutto in base al prezzo. E lo preferiscono ad altre
bevande perché lo vivono come un’occasione di socializzazione,
un elemento di cultura, rappresentativo di uno stile di vita. Il
62% lo beve a casa in compagnia, il 33% in enoteca o in un wine
bar in occasione di degustazioni e il 5% al ristorante.

del mercato tra trent’anni
in modo da dare la giusta
remunerazione a chi sta
in campagna». Tuttavia «l
problema non é tutti den-
tro o tutti fuori, non & non
sapere chi ha torto o chi ha
ragione. Ma si tratta di ca-
pire che ¢'& una solo via ed &
quella di trovare la formula
che permetta di interpreta-
re il territorio. Dove ognuno
gioca la propria parte». Per
Lutterotti la parte la posso-
no giocare davvero, tutti, senza
arrivare a rotture. «Il Consorzio
e la casa di tutti, dei piccoli e
dei grandi. Di chi produce ec-
cellenza come potrebbe essere
una Rolls Royce, ma che tutti
non si possono permettere, e chi
fabbrica Mercedes, una berlina
di fascia alta, come sono me-
diamente i vini trentini, a cui

matort».

PROSECCO SEMPRE PIU SOSTENIBILE. Ledi-
zione 2017 del Protocollo Viticolo voluto dal
Consorzio di Tutela del Prosecco Superiore
Docg anticipa la normativa Ue e sollecita con
forza gli agricoltori ad abbandonare il diserbo
chimico Indica ai viticoltori la strada della
lavorazione del suolo quale miglior strategia
per la cura della salute del vigneto.

Ir. marcHIO «<RRR» £ SULLE BOTTIGLIE DEL
VALPOLICELLA DoP 2016. Son stati consegnati
i primi certificatiai produttoriche hannoadot-
tato il protocollo «Riduci Risparmia Rispetta»
con l'obiettivo di certificare il 60% dell’area. I
bollini arrivano a cingue anni dallinizio del
progetto. Per Christian Marchesini presidente
del Consorzio: «E un risultato che permette
di essere al passo con le richieste dei consu-

NUOVO PROGETTO DI SOSTENIBILITA AMBIEN-
TALE PER LA CANTINA BorTOLOMIOL. Un bosco
di 3 ettari é stato ptantato per compensare
lemissione della Carbon Footprint causata
dal ciclo produttivo. Un percorso virtuoso dal

tutti posso-
no ambire.
Il livello &
molto buo-
no, indipen-
dentemente
che la botti-
glia sia pro-
dotta dalla
cooperazio-
ne o da unvignaiolo. Sono aper-
to al dialogo e per questo ho gia
avuto un confronto con Lorenzo
Cesconi, su temi oggettivi, sul
futuro della nostra viticoltura.
C’e bisogno di sedersi e avviare
una concertazione costruttiva
nell'interesse dei viticoltori».
Nel Manifesto, che si rifa alla
Costituente dei Vigneron

Bruno Lutterotti

vigneto alla bottiglia per una iniziativa in
collaborazione con Indaco?2 srl, societa spin-off
dell’Universita di Siena.

IN CiNA ’ITALIA CRESCE MA I COMPETITOR SI
ALLONTANANO con Australia, Cile e Nuova
Zelanda favorite dal «dazio zero». Crescono le
vendite di vino italiano in Cina (+32, 7%, 120,2
milioni di euro), ma secondo I'Osservatorio
Paesi terzi curato da Business Strategies e
Nomisma Wine Monitor, il totale dei rossi Dop
italiani venduti in Cina vale dieci volte meno
delle importazioni del solo Bordeaux francese.
E in valore la crescita degli imbottigliati fermi
e di tre volte inferiore ad Australia e Francia.

VerpiccHio, Rosso PiceEno, PEcorinNo,
Rosso Conero e altre 16 doe pesano per il
2% della produzione enologica nazionale, ma
t vini delle Marche sono primi in Italia per
crescita qualitativa. A evidenziarlo, la rivista
Civilta del bere, che ha incrociato i premiati
delle principali otto guide enologiche. Il risul-
tato parla di 107 vini made in Marche con
almeno un riconoscimento di eccellenza.

Michela Achilli

d’Europe,iVignaioli del Tren-
tino si riconoscono in quattro
valori, I'artigianalita, la territo-
rialita, la qualita e la sostenibi-
lita. «E la base per dialogare, se
¢l sara proposto, accetteremo»,
commenta Cesconi. I Vignaioli
del Trentino «si impegnano a
tutelare le produzioni nelle zone
maggiormente vocater, si legge
nel Manifesto e «la qualita del-
le produzioni viticole si fonda
sull’analisi delle potenzialita di
ogni vitigno rispetto a contesti
differenti», Insomma al vigne-
ron ¢ demandato direttamente
I'intero ciclo produttivo ed & lui
che «interpreta il proprio terroir
coniugando in maniera fedele
tradizione e innovaziones,

VERSO 1 170 MLN
Liexploit
di Santa

Margherita

b1 Luisa CoNTRI

Dopo lexploit del +32,9%
nel 2016, il gruppo vitivi-
nicolo Santa Margherita
s'attende un altro +7,56%
quest’anno, che dovrebbe
avvicinarlo ai 170 min euro
di fatturato. Due le novita
del 2017. A maggio entrera
in piena operativita il nuovo
centro d’imbottigliamento di
Fossalta di Portogruaro, cui
Santa Margherita ha ini-
ziato a lavorare tre anni fa,
investendo poco meno di 15
mln euro anche per rinnova-
re l'area stoccaggio, stabiliz-
zazione e le autoclavi per la
spumantizzazione. Grazie a
tecnologte all’ evanguardia a
Fossalta Santa Margherita
potra imbottigliare finoa 18
mila bottiglie / ora, contro le
7-8 mila dei vecchi macchi-
nari. «Il nuovo centro d’im-
bottigliamento», dichiara a
ItaliaOggi Ettore Nicolet-
to, a.d. di Santa Margheri-
ta, <aumentera la capacita
produttiva del sito da 20 a
30 min bottiglie, dando un
ampio margine alla crescita,
considerato che oggi imbolii-
gliamo e vendiamo circa 19
mln bottiglie l'anno. Un se-
condo progetto che potrebbe
concretizzarsientrotl 2017 ¢
lacquisizione di un’azienda
italiana produtirice di vini
a bacca rossa d'alta quali-
ta, cosi da riequilibrare il
nostro portafoglio prodotti,
oggi sbilanciato sui bian-
chi». Il gruppo s’attende un
ulteriore incremento del 7%
del fatturato della filiale
commerciale negli Usa, en-
trata in piena operativita
nel 2016 con l'avvio dell’im-
portazione dei vint Santa
Margherita, che ’ha por-
tata ad avvicinarsi ai 100
mln dollari di fatturato. Un
consolidamento é atteso an-
che dall’area Asia-Pacifico,
che oggi genera ricavi per 7
mln euro. E dal mereato do-
mestico, cresciuto dell’8,9%
nel 2016, grazie a un atten-
to presidio di 12 mila punti
vendita sia del canale horeca
(in particolare dei ristoranti
smart) sia di quello retail.

Ettore
Nicoletto
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